1. Cum un videoclip de pe YouTube
a dat nagtere uneia dintre cele mai
mari campanii sociale din Romania
postdecembrista

Un filmulet de cinci minute de pe YouTube despre o actiune de
voluntariat din Estonia devenea, in 2009, motorul pentru un
grup de tineri romani care avea si pund in miscare una dintre
cele mai ambitioase campanii sociale organizate in Romdnia
postdecembristd. La vremea respectivd, nimeni nu-gi imagina
nici obstacolele pe care amploarea unui astfel de proiect le pune
in cale, dar nici ,,zgomotul” creat, care reusea si trezeascd din
amorteald o tard mdcinati de crize politice si economice.

S-a inceput nebunegte, ca intr-un joc de ,Adevir sau pro-
vocare?”. Doar cd optiunea de a analiza, la rece, cdt de realist
este sd aduni, in Romdnia, sute de mii de voluntari pentru a
curdta, intr-o singurd zi, tara de gunoaie a fost gindul care
a picat pe locul doi. Ei au ales heirupismul. ,Lets do this!
Asa a sunat, la unison, entuziasmul unor voci curajoase de a
schimba fata unei lumi. Si pe care l-au gisit la un clic distania.

gk

Sambata, 25 septembrie 2010. Presedintele de la acea vre-
me, Traian Bisescu, anunta ca renunti la serviciile politistilor
care insotesc coloanele oficiale, declansdnd un conflict care
tinea prima pagina a ziarelor. Un studiu sociologic arita ca
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jumatate dintre roméni regretd comunismul'. Nationala de
handbal feminin a Romaniei juca, intr-un turneu amical,
finala Cupei Mondiale GF contra Norvegiei, echipa pe care
urma sa o invinga pentru al doilea an consecutiv. Opiniile
dupd primul concert al trupei Guns N’ Roses in Romania
surprindeau reactii mai degrabd dezamigitoare: Axl Rose
intarziase doud ore, fara sa-si ceard scuze publicului. Micar
lumea culturald trepida: scriitoarea germani de origine
romand Herta Miiller sosea in tard pentru prima datd dupa
castigarea Premiului Nobel pentru Literatura in 2009.

Acestea sunt citeva dintre stirile care acopereau paginile
ziarelor? din ultimul weekend al lunii septembrie. Printre
ele, intr-un colt de pagini, o veste imbucuritoare pentru
toatd lumea: 1n acea simbitd, in toata tara, se anunta o
vreme neobisnuit de caldd. Pe harta ilustrati a Roméniei
risdrea cAte-un soare deasupra fiecirui mare oras.

Ne-am trezit verificind prognoza meteo, cici, atunci,
vremea buna a fost cruciald pentru o zi care avea sa devi-
na istoricd. Pentru ci, pe 25 septembrie 2010, 200 000 de
romani’ din toata tara, atrasi de indemnul mobilizator al
campaniei Lets Do It, Romanial, au iesit din case si au ficut

1. Studiu realizat de Centrul de Sondare a Opiniei Publice (CSOP),
la inigiativa Institutului de Investigare a Crimelor Comunismului si
Memoria Exilului Romanesc (IICCMER), in 2010, pe un esantion de
1 133 de persoane.

2. Au fost consultate ziarele Adevirul, Evenimentul zilei si Romdnia
liberi.

3. Raport national Lers Do It, Romania!, anul 2010. Voluntarii
inregistrati pe formulare de inscriere sau anuntati in sistem prin inter-
mediul scolilor sau primiriilor, la nivel national, au atins cifra de
184 744. Cu toate acestea, in flecare judet au fost persoane care au
iesit la curitenie in ziua respectiva, fird si treacd pe la punctele de
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curdtenie. Au strins tone de gunoaie, lisind in urma pajisti
fard PET-uri si un aer mai curat. Uniti prin devotamentul
lor fatd de un vis — schimbarea suprafetei tirii intr-o sin-
gurd zi —, acesti voluntari au contribuit la una dintre cele
mai mari miscari sociale organizate dupi ’89 in Romania.
In plus, au miscat o rotiti in mentalul colectiv ingepenit in
prejudeciti si cuprins de apatie. Dovedeau ci Roménia se
poate mobiliza in masd pentru o cauza nobila. latd, asadar,
care a fost principala stire de a doua zi.

Cum si in ce circumstante a luat nagstere aceastd cam-
panie sociald? Ce l-a indemnat, bunioari, pe cintiretul
Smiley sa-si pund manusi si sa stringd deseuri la marginea
Pitestiului? Dar pe un elev din clasa a III-a sau pe o pensi-
onard oarecare din Botosani? Cum s-a sudat relatia dintre
organizatori, parteneri, colaboratori si autoritdtile statului?
Dar ei, oamenii din spatele proiectului, cine sunt, de unde
vin si cum si-au dus batiliile, cum si-au trdit infrangerile si
victoriile? Si, cel mai important, care e mesajul comun pe
care masele de oameni iesiti in ziua de curatenie il transmi-
teau intregii tari?

Hegk

In vara anului 2009, un filmulet de pe YouTube ficea valvd
printre ONG-urile de mediu din Romania. In cinci minu-
te, 0 mind de ecologisti din Estonia prezentau povestea de
succes a unui proiect initiat de ei, care avusese un impact
colosal in tara lor. Oameni simpli au incercat si gaseascid
solutii in privinta deseurilor aruncate aiurea. Au pornit de
la o intrebare care multora li s-a parut trasnita: ,Ce ar fi

inregistrare. Asadar, cifra reald a participantilor este estimatd la peste

200000, insd nu dispunem de cifrele exacte.



18 LET'S DO IT, ROMANIA!

dacd am face curitenie in toata tara?“ Au continuat cu o
intrebare si mai nebuneasci: ,Dar cum ar fi daci am face
aceasta curatenie intr-o singura zi?“

Asa s-a intdmplat. Ideea lor, oricit de nebuneasci, era
buni si a fost imediat sprijinitd din toate prtile. Vocile cele
mai puternice — de la cele ale cAntiretilor estoni faimosi
la cea a presedintelui de la vremea aceea, Toomas Hendrik
Ilves — au chemat, de bunivoie, toti oamenii la curitenia
nationald. Aproape 4% dintre estoni — o tard cu o populatie
de 1,3 milioane de oameni — si-au pus minusile, au luat
saci de gunoi si s-au apucat de treabd pe 3 mai 2008. Peste
10000 de tone de gunoi au fost strinse in doar cinci ore,
cu un buget sub 500000 de euro. Dupi estimarile orga-
nizatiei, autoritatile ar fi reusit sa atingd aceleasi rezultate
in trei ani, scotAnd din buzunarele statului peste 20 de
milioane de euro.

Filmuletul estonilor nu are milioane de vizualizari pe
YouTube. Prezentarea e simpld, schematica, iar reteta suc-
cesului, rezumata in cinci pasi. Dar intr-o singurd fraza e
cuprins tot elanul care a convins, din 2008 pana astazi,
peste o sutd de tiri — de la Siria pani la Indonezia sau Africa
de Sud - si aleaga provocarea. Exact ca in renumitul joc.
»Nu costa mult si dureaza doar o singuri zi“, spune Rainer
Nolvak, initiatorul Lets Do Ir, Estonia! si al miscarii Lets Do
1t, World!, in finalul prezentirii, ficind toatd munca si para,
dintr-odata, floare la ureche. Zis si ficut. In anul urmiror
au inceput Letonia, Lituania, Slovenia si Portugalia sa stri-
ge ,Let’s Do It!“ pe limba lor. Apoi, vestea s-a raspandit
si in Romania.

Intr-o zi din iulie 2009, Liana Buzea, care conducea,
pe atunci, asociatia de mediu EcoAssist, a gasit, in varful
gramezii de e-mailuri necitite, un mesaj trimis de un fost
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voluntar al asociatiei. I-a atras atentia titlul: ,,Curatarea tarii
intr-o zi — povestea Estoniei®. L-a deschis si a dat peste fil-
mul de cinci minute. L-a pornit. Apoi l-a mai pornit inci o
datd. Siinci o datd. Gandul cd povestea Estoniei ar putea fi
replicatd si in Romania, brusc, nu i-a mai dat pace. S-a lovit
insa de primele ziduri de neincredere si respingere cind a
inceput sa-si impirtiseasci ideea. Ca e o utopie. Ci asa
ceva n-o sa fie posibil niciodata la noi. Cd e mai bine sa o
lase balta si sa planteze copaci in continuare. Nu era inci
momentul. Iar Liana a avut ribdare.

Cateva sdptimani mai tirziu, pe 13 septembrie 2009,
Dragos Bucurenci, fondatorul ONG-ului MaiMultVerde,
posta, pe blogul personal, acelasi filmulet de prezentare al
estonilor, cu un scurt mesaj alaturi: ,,Eu as chema la intre-
cere socialistd poporul eston.“ Primele reactii, notate in
subsolul articolului, erau surprinzator de optimiste.

La 3:08 PM, Elena scria: ,Eu cred ca si noi putem. Cel
mai important este organizatorul intr-o astfel de actiune.
Sé fie si sd para sincer. Fird sd ne dim seama, impreund cu
copilul meu de clasa intéi, anul trecut, am cirat cu sacosica,
pe parcursul unui an scolar, in fiecare dimineatd, 300 de kg
de hértie reciclabila. Conteaza foarte mult ce inteleg si ce
invatd copiii nostri de la noi! Se poate! Stiu sigur! Un alt
mesaj, de la Tea, era la fel de increzator: ,No ci se poate.
Noi cind ne punem pe treaba?:D“

Cand a citit articolul lui Dragos Bucurenci, Anamaria
Hancu, care era colega Lianei Buzea in asociatia EcoAssist,
si-a regandit parerea despre povestea Estoniei despre care i
tot vorbise Liana. Si ea ficea parte din tabira celor nein-
crezdtori cd un asemenea proiect poate s aibd un impact
aseminitor in Romania. ,Dar de ce nu?“ s-a intrebat mai
serios Anamaria, vizind ci existd, totusi, un interes pentru
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lucruri care, aparent, par imposibile. I-a scris imediat un
mesaj Lianei: ,Mai vrei s3 facem proiectul dla?*

Firul cronologic al intAmplarilor din acea zi de 13 sep-
tembrie este elocvent pentru cum s-au succedat toate eve-
nimentele din acel an. Pe repede-nainte, ca intr-un foc, de
parca timpul nu mai avea rabdare, vorba scriitorului. Liana
si Anamaria s-au vazut la Springtime, la Universitate, si-au
cumpdrat cate un fresh de portocale si au dezbdtut cum ar
putea sd organizeze proiectul. S-au inteles ca ar fi bine si
preia modelul estonilor, adica sd inceapd cu un mesaj public.
Au mers acasa. CAteva ore mai tirziu, seara, cele doui cole-
ge ficeau prima lor conferintd pe Skype. Au scris un mesaj
care era, de fapt, primul comunicat de presa oficial.

A doua zi, Liana a avut un déja-vu. In lista de e-mailuri
necitite, ea, Anamaria, si oameni care lucrau in institutiile
statului, bloggeri si voluntari din diverse asociatii de mediu
aveau sa giseasca un mesaj cu un titlu captivant: ,,Lezs Do
1It, Romania! Ecologizarea tarii intr-o singurd zi“.

Asa a inceput totul. Fird vreun plan prestabilit si batut
in cuie. Fara o prezentare in PowerPoint cu pasii proiec-
tului. Doar cu o strigare citre toti oamenii din oras, situi
sa priveascd pasivi de pe margine, in speranta unei schim-
bari. Fireste, fird nicio remuneratie. Un call to action citre
voluntari, cum s-ar spune in termeni de marketing. Un — si
mai autentic — ,,Haideti la treaba, frati romani!“ Partea cea
mai grea abia acum incepea.
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Asa a sunat, pe scurt, reactia cel mai des intdlnitd, odati ce mesa-
jul Zilei de Curitenie Nationali a fost lansat in spatiul public.
Era un lucru riu? Putea fi de bine? Balanga inclina mai degra-
ba spre talerul care adunase, in prima fazd, raspunsuri sceptice
si strambaturi din nas din partea oamenilor, partenerilor, chiar
si din partea ecologistilor. In viziunea majorititii, un proiect
de asemenea anverguri — nemaiintdlnit pand atunci — pirea
inabordabil si aproape imposibil de realizat la nivel national.

»Cum avea si arate ziua de curitenie? Era intrebarea
incuietoare pentru toatd lumea. Valul de neincredere venea
totusi din motive intemeiate. Lipsa unui istoric al proiectului
in tard ficea ca publicul si aibd rezerve fatd de cat de realiza-
bil este. In plus, in Romania anului 2009, nu exista un mediu
prietenos pentru astfel de initiative, accesul la finangdri era
dificil si nici nu ne puteam mandri cu o deschidere reali spre
voluntariat. Sansele ca intregul demers s fie dus la bun sfirsit
pdreau, asadar, nule.

In cealaltii tabird, au ficut echipd, insd, cei care n-au fost
descurajati de perspectiva esecului si s-au azvarlit in apa. Au
Jfost impingi de la spate de dorinta de a arita ci si in Romania
se poate 0rganiza un eveniment mare, care si uneascda 0amenti
intr-o actiune publici de voluntariat. Motivatia lor venea
tocmai din acea nebunie caracteristicd proiectului. lar cdnd
nebunia e priviti din unghiul lui Steve Jobs, potrivit ciruia
»0amenii care sunt suficient de nebuni ca si creadd cd pot
schimba lumea sunt cei care o i fac*, pornesti altfel la drum.

Cu un ghid pe gustul tiu.
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Era oficial. La jumatatea lunii septembrie 2009, Lezs Do I1,
Romania! era lansat pe piata proiectelor sociale. Ciutai pe
Google ,ecologizarea térii intr-o singurd zi“ — ,ecologizare®
care, ulterior, a devenit ,,curdtenie® — si-ti apdreau insirate o
multime de link-uri cu detalii suplimentare. Echipa forma-
ta din Liana Buzea si Anamaria Hancu anunta, tot atunci,
ci e in ciutare de oameni care si li se aldture in organizarea
proiectului. Insi n-au asteptat sd sune telefonul. Au pornit
imediat de la firul ierbii, insirAnd pe o listd nume de apro-
piati si de colaboratori ai asociatiei EcoAssist, carora si le
vorbeascd despre planul proiectului. $i pe care si-i agate
in ,,nebunia“ lor.

Primele intilniri au fost dificile si cu multe ofuri. Entu-
ziasmului cu care pornisera la drum i se rispundea, in bloc,
cu dubii, retineri si neincrederi. ,De ce acest efort daci ori-
cum nu existd resursele necesare pentru el?“, ,Ce va «iese»
din asta?, ,Romania nu e pregititd pentru asa ceva®, ,Dati
un semnal gresit. Stringeti gunoaie — ce e prostia asta?“
erau o parte dintre reactiile care ficeau ca procesul de con-
vingere sd fie mult mai greu.

»,Ma loveau informatii pe care nu le stipAneam®, spune
Anamaria Hincu, care a fost surprinsi de reactiile dezapro-
batoare de la inceput. ,Nici mie nu-mi placea ideea de a
stringe gunoaie, dar proiectul insemna mai mult decat atat.”

Opinia generala era ci demersul nu va rezolva proble-
ma Roméniei cu gunoaiele, nici a educatiei in spiritul
curdteniei. Majoritatea actiunilor de mediu erau vizute
drept initiative gresite pentru cd tratau doar efectul, nu
si cauza. Intr-un fel, oamenii aveau dreptate. Pe de alti
parte, ignorau tabloul de ansamblu. Mesajul Lets Do I,
Romania!, dincolo de actiunea propriu-zisi de curitenie,
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era despre mobilizarea in masa, despre stabilirea unor lega-
turi cu mediul privat i cu institutiile de stat, in fine, despre
dezvoltarea societatii civile in ansamblul ei.

Mai era ceva care dadea cu virgula. Poate obiectivul pro-
iectului suna frumos, dar calea pina la atingerea lui avea
lacune. Planul, care era planul? Concret. Nimeni insa nu-si
putea proiecta cu exactitate fiecare pas. Cu atit mai mult
efectele. Motivul era simplu — un proiect asa amplu, orga-
nizat exclusiv de voluntari, fird niciun sprijin material, pe
un teren virgin, era o provocare si pentru organizatori.

,Mi-am dat seama mai tirziu ci, din cauza neribdirii
mele de a demara lucrurile cAt mai repede si a unui entuzi-
asm pe care cu greu mi-l temperam, nu reuseam sa transmit
mesajul proiectului. Lasam impresia ci urma sa facem o
mobilizare majora si cd o sa replicam modelul zilei de cura-
tenie din strdindtate. Dar cum avea sa arate ziua de curatenie
era pentru multi — pe buni dreptate — o mare necunoscu-
ta“, explicd Liana Buzea', privind in urma la primele reactii
despre Lets Do It, Romanial.

Si-au vizut in continuare de drum spre ,,0 imensa necu-
noscuti®. Pani la urmi, nu e o mare filosofie ci refuzurile
si barajul de piedici fac parte din traseul construirii unei
povesti de succes. Da, era cunoscutd reteta reusitei in cinci
pasi a Estoniei, dar era stiut si faptul ci estonilor le-a fost
dificil la inceput. In primele doui luni, nici ei nu primi-
serd semne favorabile de aproape nicaieri. Operatorii de
salubritate au transmis comunicate oficiale ci demersul
lor avea si esueze. A fost cea mai mare crizd cu care s-au
confruntat membrii echipei din Estonia. Dar nici ei nu se
lasasera descurajati.

1. Andreea Liana Buzea, 200000 sau despre cum s-au mobilizar 1%
dintre romani si curete natura, Editura Filos, Bucuresti, 2017.
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2.1. Starea de fapt in 2009: crizda economici
si amdraciune

Lansarea Lets Do It, Romania!, in 2009, era un act de curaj
nu doar prin amploarea sa si multele resurse necesare —
logistice, financiare — pe care proiectul le presupunea, dar
si pentru cd pica intr-un moment economic foarte prost.
Marea recesiune globala, care debutase cu exact un an in
urmd in SUA, in septembrie 2008, avea consecinte vizibile
si in Romania.

O scurta recapitulare din presa vremii, domeniul econo-
mic: analize elaborate descriau efectele crizei, despre cum
economia si puterea de cumparare a populatiei au stag-
nat, iar investitiile s-au redus cu pana la 30% fata de anul
precedent. Rubricile de stiri erau acoperite cu anunturi
despre companiile care si-au incetat temporar produc-
tia si au trecut la concedieri masive. Sau se vorbea despre
cum CFR Cilitori crestea pretul biletelor de tren pentru
a doua oard in citeva luni. Vestile n-au fost mai bune nici
in anul urmator. Situatia economici s-a inrautatit in 2010,
cand Romania a trebuit sd ia unele dintre cele mai dure
masuri de austeritate: tierea salariilor bugetarilor cu 25%,
scaderea beneficiilor sociale cu 15% si majorarea TVA de
la 19% la 24%.

Pe deasupra, eram o tard micinata si de probleme sociale,
cu un nivel de incredere foarte scizut in institutii, dar si in
semeni. Un popor cuprins de suspiciune. Concret, in cifre:
75% dintre romani considerau ci tara se indreaptd intr-o
directie gresiti’>. O majoritate covarsitoare — peste 85%
dintre roméni — era de parere cd trebuie sa fim prudenti

2. Sondaj realizat de Institutul Roman pentru Evaluare §i Strategie
(IRES), in 2010, pe un esantion de aproximativ 1300 de persoane.





